Erotika penetruje do obchodnich center
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Obchod tak s jistym zpozdénim (jehoz raz by slo oznadit za ,,moralni“, protoze enormni komercni potencial
sexu je notorietou) reaguje na stav spolecnosti a jeji zajmové preference. Ty jsou - dokonce statisticky -
zjevné na patrné nejuspésnéjsim produktu soucasné doby, jimz je Google. Ten pri zadani hesla ,,sex*
vygeneruje nékolik miliard odkazu, coz je bezkonkurencni a také doména ,,sex.com* je idajné nejdrazsi
doménou soucasného svéta. Z hlediska naseho stoji za zminku, Ze uz hodné specializované a jazykové ryze
narodni heslo ,,erotické pomUcky“ odkazuje na 1,8 mil. webovych stranek.

Obchodni fruktifikace této nikoli prekvapivé popularity tedy neni nikterak nahodna. A Ze ke slovu prichazi
pravé nyni, to lze nejspis pripsat na vrub hospodarské recesi, ktera vsechny sektory ekonomik pudi k
inovacim a testovani netradi¢nich postupll a metod. Majitelé mamutich multiobchodd proto ve snaze
obohatit nabidku dnes privadéji do nakupnich center sortiment, ktery byl drive zastoupen vyhradné ve
specializovanych kamennych obchodech. Prikladem up-to-date a jako pars pro toto je erotické zbozi.
Nejen mezi obchodniky si stale zachovava jista tabu, nicméné majitelé obchodnich center ho stale vice
zacinaji vnimat jako zajimavé zpestreni sortimentu - a zakaznici patrné také. V zahranici je tak v
soucasnosti pritomnost erotické prodejny v obchodnich centrech stale castéjsi. V Ceské republice to jesté
pred péti lety bylo nemyslitelné, ale uz se nasel prikopnik. Spolecnost Erotic City se etablovala uz v fadé
obchodnich center, mj. také v prazském Palladiu.

Erotické posuny

»Trh s erotickym zbozim udélal za poslednich dvacet let velky pokrok. Zatimco drive byl spojovan
predevsim s plj¢ovnami pornokazet a hlavni klientelou byli muzi, dnes se jeho sortiment orientuje vice na
kosmetiku, erotické pradlo, parfémy s feromony, masazni oleje a erotické pomucky a hracky. Doslo i k
vyrazné zméné klientely - 80 % jejich zakaznik( dnes tvori Zeny nebo pary,“ rika Ivan Michnévic z tymu
pronajmu nakupnich center v Cushman & Wakefield.

Zrejmy je i posun v designu ,,erotickych“ prodejen. Vsechny, jak ty na ulici, tak i v nakupnich centrech,
maji zakonem regulované vylohy - smyslem je predevsim zabranit pohledu dovnitf obchodnich prostor.
Drive se s tim obchodnici vyrovnavali prostym polepem, obohacenym pouze slogany ¢i jinymi napisy, dnes
ale uz aranzéri dokazi z erotického sortimentu vybrat takové zbozi, které lze ve vylohach bez problémd
vystavit (typicky pradlo, potravinové doplnky, kosmetika apod.).

Presto rada pronajimatel( i nadale odmita pritomnost obchodu s erotickym sortimentem ve svém centru.
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Davody jsou rizné, nejcastéji to jsou obavy z reakce zakaznikl ¢i majitel( sousednich prodejen. U
nékterych center to mize vyplyvat i z etickych kodexu, jez zminény sortiment predem vylucuji. Vedle nich
ale existuje rada jinych, kteri se komercializaci erotiky nebrani.

Specificky trh

»Trh s erotickym zbozim je pomérné specificky v tom, ze zakaznici jsou vérni své znacce. Pro zahrani¢ni
firmy je proto vstup na trh pomérné narocny. Také Cesi jsou v tomto sméru konzervativni. U nas dnes
existuje pouze jedna firma, ktera dokazala vybudovat sit’ prodejen po celé republice, a to pod znackou
Erotic City. Té konkuruji jednotlivé prodejny, které vsak nevytvareji sit. V soucasné dobé nam neni znamo,
7e by se do Ceské republiky chystal vstoupit néktery takto zaméfeny zahrani¢ni Fetézec,“ fika Ivan
Michnévic.

,V zapadni Evropé je prodej erotického zbozi vice integrovany do Zivota béznych lidi. Jsem presvédcen, ze
koncept Erotic City v nakupnich centrech je decentni a nikoho nepoburuje. V obchodnich centrech, kde
mame provozovny, jsme ze strany pronajimatelu, respektive spravy centra zadnou negativni reakci
nezaznamenali,“ rika Vladimir Jelinek, reditel rozvoje spolecnosti City Realex, ktera prodejny Erotic City
provozuje.

Dnes v Cesku pod znackou Erotic City plsobi 75 prodejen, z toho 11 v obchodnich centrech. Provozovatel
do budoucna planuje dalsi expanzi do OC nejen v Cechach, ale i na Slovensku. Nepochybné to bude
expanze Uspésna. Cesi jsou, jak vyplyva z rliiznych priizkumd, v pFistupu k sexu velmi liberalni. Nanejvys
aktualnim dikazem zevsednéni a detabuizace sexualni problematiky a jeji ingerence do kazdodenniho
zZivota je i tak zdanlivé odlehla udalost, jakou bylo letosni udileni Narodni ceny za studentsky design.
Vitézkou jubilejniho dvacatého rocniku této soutéze se stala Anna Maresova s kolekci Whoop-de-doo (volné
prelozeno: tram tadada), erotickymi pomudckami pro Zeny. Porota, ktera (dajné rozhodla takrka
jednohlasné, pritom vyjadrila presvédceni, ze ,erotické pomtcky by nemély v lidech vzbuzovat pocit
studu, ale mél by to byt bézny, utilitarni predmét se specifickymi naroky na funkcnost“. Porotci také
ocenili novatorské indukcni nabijeni vibratoru a vibec ,,skvéle dotazenou prakti¢nost* celé kolekce. Vedle
toho i odvahu a kultivovanost autorky. Odvahy obchodnik(l nejspi$ bude také pribyvat.

Foto:
1-2 - Narodni cena za studentsky design - Anna Maresova: Whoop-de-doo
3-Ccaw

15.11.2011 09:00, SF / Petr Bym

2/2



