Internetova reklama dynamicky roste

Author: SF / pb | Published: 01.03.2012

V lonském roce Cesky internet, ktery je pravdépodobné nejvyznamnéjsim reklamnim médiem tuzemského
developmentu, utrzil od zadavateld reklamy 8,9 mld. KE. V porovnani s predchozim rokem to predstavovalo
narGst o zhruba 15 %. ,,0dhadujeme, Ze v tomto roce internetova reklama vykaze stejny rist a prekona tak
psychologickou hranici deset miliard prijmd,“ konstatovala Katerina HrubeSova, vykonna reditelka Sdruzeni
pro internetovou reklamu (SPIR), ktery je zadavatelem a garantem vyzkumného projektu NetMonitor.

Internet zaroven posiluje své pozice v ramci celého reklamniho mixu - v jeho Cele uz tradic¢né stoji TV (47%
podil na vsech reklamnich vydajich), nasledovana tiskem (31 %) a pak praveé internetem, jehoz podil na
tuzemskeé reklamé cini takrka 15 %. Venkovni reklama, casto vyuzivana zejména rezidencnimi developery,
loni vykazala prijmy ve vysi 3,7 mld. K¢, kdyz jeji podil na celku ¢ini 6 %.

Na internetu se z vétsi Casti (49 %) objevuje standardni displejova reklama, pricemz oblibena je také tzv.
vykonnostni reklama (PPC - Pay per Click), ktera tvori tretinu internetové reklamy.

Novym fenoménem reklamy je jeji mobilni forma, tedy reklama smérovana riznymi zplisoby na mobilni
telefony potencialnich zakazniku. ,, Tento segment roste velmi dynamicky. JestliZze v lonském roce
napriklad na reklamni SMS a MMS zadavatelé vynalozili 114 milion( korun, pro letosek pocitame s ¢astkou
185 miliond, tedy s nartstem ve vysi 63 %,“ prognozuje Katerina Hrubesova. Zkusenosti s timto typem
reklamy ma napriklad rezidencni divize Skansky, ktera pres mobilni telefony pomérné efektivné smérovala
prijemce mobilnich reklamnich zprav na své prodejni webové stranky.

Ceska internetova populace podle poslednich Gdajt &ita 6,4 mil. osob ve véku nad 10 let a s nejméné
jednim pristupem na internet za mésic. VétsSina velkych serverd, resp. portall vykazuje ale také znacné
vysokou zahranicni navstévnost (standardné 10 - 20 %).

01.03.2012 14:09, SF / pb

1/1



