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Cesi preferuji obchodni giganty
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Nejvétsi pocet zakaznikl na Ceském trhu ma retézec Kaufland. Jako hlavni nakupni misto (tj. utrati tam
nejvic ze svych vydajl za potraviny a zbozi denni potreby) jej ma 22 % respondentd, coz odpovida 943 000
Eeskych doméacnosti (v CR je celkem necelych 4,4 mil. domacnosti). Jesté vic nakupujicich navitévuje
Kaufland i pro mensi nakupy - celkem prodejny tohoto retézce (alespon 1x za mésic) vice nez 2 miliony
tuzemskych domacnosti.

50 % domacnosti v prvni trojce

Na druhém misté zebricku navstévnosti maloobchodnich kapacit jsou prodejny Tesco (zahrnujici jak vétsi
hypermarketové formaty, tak supermarkety a ,,convenience® prodejny). Jako hlavni nakupni misto je
vyuziva 658 tis. domacnosti (odpovida to priblizné 15 % Ceskych domacnosti) a celkem zde nakupuje témér
1,4 mil. domacnosti.

Obchodni TOP-TEN podle poc¢tu zakaznika

Formaty spolecnosti Ahold (Albert hypermarket a Albert supermarket) zaujaly domaci obchodni hitparadé
treti misto. Nakupuje zde prakticky stejny pocet domacnosti jako v Tescu (1,4 mil., resp. 32 %).
Domacnosti, které zde utrati nejvice je ale méné - necelych 600 tis. (13 %). Na ¢tvrtém misté se umistil
Penny Market a prvni pétku uzavira systém COOP (zde jsou zahrnuty vsechny prodejny a formaty
provozované ¢eskymi a moravskymi spotrebnimi druzstvy).

Téchto pét nejsilnéjsich obchodnich retézcu preferuje jako hlavni nakupni misto témér presné 70 %
Ceskych domacnosti, pricemz na prvni tri nejsilnéjsi pripada 50 % ceskych, moravskych a slezskych
domacnosti.

Koncentrované nakupovani
(pocet domacnosti v %, jejichZ hlavnim nakupnim mistem je TOP-TEN obchodnich retézci)

Lidl a Hruska

V ramci TOP10 nasleduji dalsi silné retézce - rozdily v jejich pozici, respektive jejich navstévovanosti uz
nejsou tak vyrazné jako v prvni poloviné Zebricku. Sesty je Lidl, ktery ma tfeti nejvyssi pocet nakupujicich,
kteri jej navstévuji (témér 1,5 mil. zakaznik(), ale méné téch, ktefi jej maji jako hlavni nakupni misto (je
to pres 260 tis. domacnosti). Potom nasleduji s nepatrnym odstupem supermarkety Billa a hypermarkety
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Globus (shodné s 250 tis. ,,vérnych* domacnosti). Na dalSim misté jsou hypermarkety Interspar (pres 200
tis. domacnosti jej ma jako hlavni nakupni misto a témér 600 tis. tam pravidelné nakupuje). TOP10
uzaviraji prodejny Hruska s také silnou zakladnou: vice nez 100 tis. vérnych domacnosti a husta sit’
vlastnich i partnerskych prodejen.

Domacnosti a jejich hlavni nakupni mista
(v tis.)

Je treba zddraznit, Ze uvedené poradi obchodnich retézci nemusi odpovidat jejich poradi podle objemu
trzeb - divodu je nékolik (nakupy ,,nepotravin®, velikost kose a frekvence nakupu, podil doplikovych
nakuptl). Zebricek viak ukazuje poradi podle popularity a vérnosti v ramci Ceské republiky a zdejsich
domacnosti.

Pravidelna studie Shopping Monitor INCOMA GfK je zalozena na 1000 rozhovorl s osobami, které v
domacnosti nejvice nakupuji potraviny a zbozi denni potreby. Ziskané Udaje byly prepocitany na celkovy
pocet Ceskych domacnosti uvadény CSU. SetFeni je reprezentativni pro populaci Ceské republiky.
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