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Nejvice ploch v obchodnich centrech dnes existuje ve Francii (17 miliond metr( ¢tverecnich). Druhé misto
patfi Velké Britanii s témér 16,5 miliony metrd, oviem v tésném zavésu ji nasleduje Rusko, které ma pouze
o sto tisic metrd ctverecnich méné. Jak vyplyva ze studie ,,Rozvoj obchodnich center v Evropé®, kterou
kazdorocné zverejnuje poradenska spolecnost Cushman & Wakefield, ocekava se, Ze stribrnou obchodni
pFicku brzy obsadi pravé Rusko. Ceska republika je se svymi 2,1 miliony metrd ¢tverecnich plochy v
obchodnich centrech v tomto evropském Zebricku na 17. misté.

Oziveni vystavby i investic

Podle studie Cushman & Wakefield bude letos v Evropé postaveno 7 miliont metr( ¢tvereénich novych
ploch v obchodnich centrech, zatimco loni to bylo jen 5,7 milionu. Celkové se pocita s otevrenim 215
novych center. Takrka tri Ctvrtiny 70 % nové vystavby pritom bude realizovano v zemich stredni a vychodni
Evropy. Na zapadé evropského kontinentu je zrejmy trend orientovat se spise na modernizaci a rozsirovani
stavajicich kapacit - jde tedy o spise kvalitativni rdst, zatimco postkomunistické zemé stale jesté dohanéji
dluh na kvantité.

V Evropé se v lonském roce prodaly maloobchodni nemovitosti v celkové hodnoté 33 miliardy eur. Nejvice
se takto investovalo ve Velké Britanii a Némecku - zhruba polovina vsech investicnich transakci, tykajicich
se maloobchodnich nemovitosti, prob&hla pravé v téchto dvou zemich. V Ceské republice se loni prodala
obchodni centra v celkové hodnoté okolo 116 miliond eur.

»Investicni trh ve stfedni Evropé posiluje, investori maji zajem o nakup obchodnich center v tomto
regionu. Zajimaji se hlavné o Uspésna regionalni centra anebo o projekty v centrech mést. Jejich zajem se
projevuje i v cend, jeZ jsou ochotni zaplatit. Nejvétsi pozornost v regionu pritahuji Ceska republika a
Polsko,“ rika Jonathan Hallett, reditel Cushman & Wakefield ve stredni Evropé, a prognoézuje ,,Objem
investicnich transakci se pravdépodobné zvysi, protoze nabidka a poptavka se ¢im dal Castéji potkavaji.“

Cesko mezi mladim a dospélosti

,V Ceské republice stale rostou nova obchodni centra, i kdyz jiného typu nez v minulosti. Trend
modernizace a rozsifovani Uspésnych projektl je viditelny také. Da se fici, ze jsme uprostred cesty mezi

1/2


/www/webs/stavebni-forum.cz/www/public//data/cms/22382/image-big.jpg

rozvijejicim se a dospélym trhem,“ fika Jan Kotrbacek z C&W CR/SR a dodava: ,,Dal$i centra jsou v planu i
pro dalsi roky - napriklad Quadrio v Praze nebo Central v Kladné. Jako priklad rozsirovani uspésnych center
muazeme uvést IGY v Ceskych Budéjovicich nebo OC Kralovo Pole v Brné.“

Po delsi dobé spise optimistické vize nejblizsi budoucnosti ovsem kamennych obchodiim vcetné obchodnich
center kali e-shopy. Uz dnes jsou jejich nezpochybnitelnou doménou mobilni telefony, spotrebni
elektronika a domaci spotrebice, ale postupné se prosazuji na Ukor tradicniho obchodu i u takovych
kategorii zbozi, jako jsou hracky, odévy nebo hobby sortiment.

UZ nejen mobily

Jidlo, napoje a drogerie se sice stale jesté nakupuji - i v ramci Ceské internetové populace, kterou dnes
tvori uz témér 75 % Cechl, Moravan(i a Slezan( - predev$im v kamennych prodejnach, ale ani tyto
rychloobratkové kategorie zbozi nejsou do budoucna pred internetem zcela v bezpeci. Vysledky nové
studie Incoma FutureBuy 2013 totiZ ukazuji, Ze zakaznici, kteri uz dnes nakupuji napriklad drogerii nebo
potraviny na internetu, maji k této formé nakupu vyrazné silnéjsi emocni vazbu nez k nakupu stejného
sortimentu v hypermarketu nebo supermarketu. Ve zkratce: nakup potravin v bézné prodejné je prosté
povinnost, ktera v lidech vyvolava spise negativni emoce. Naopak zakaznici, kteri vyzkouseli nakup
stejného sortimentu na internetu, nesetri pri popisu svého nakupniho zazitku pozitivy: jednoduché, rychlé,
pohodové, bez namahy, uspokojujici, bezpecné. Zajimavé ovsem je, zZe - na rozdil od potravin a drogerie -
nakup soucasnych hlavnich tahound internetového obchodu, tedy mobild, spotfebni elektroniky a domacich
spotrebicd, vyvolava v zakaznicich silné pozitivni emoce jak v kamenné prodejné, tak v e-shopu. Jde
pritom ale o zcela odli$né prozitky; kazdy z téchto dvou prodejnich kanald ma tak pri nakupu tohoto zbozi
dobrou budoucnost diky svym silnym a zakazniky ocenovanym vyhodam. Kamenna prodejna stale laka diky
osobnimu pristupu, informovanosti a pomoci prodavacu a také kvali uréitému pocitu bezpedi pri nakupu.
Nakup na internetu je zase atraktivni pro svou rychlost a jednoduchost.

Odévy radéji v e-shopu

Mezi prekvapivymi vysledky studie Incoma FutureBuy 2013 je i to, ze pfi nakupu odévd je situace podobna
jako pri nakupu potravin. S nakupem odévu na internetu zakaznici spojuji radu pozitivnich atribut(,
naopak stejna transakce v kamenné prodejné je popisovana spise negativné, jako Unavny a frustrujici
proces.

Obecné davaji zakaznici podle svého vyjadreni prednost nakupu v kamennych obchodech predevsim kvdli
tomu, ze si mohu zboZi fyzicky prohlédnout, pripadné i vyzkouset. Véri také, Ze v kamenné prodejné
probéhne pripadna reklamace bezproblémové. Jako hlavni diivod nakupu zboZi na internetu zase zakaznici
uvadéji usporu diky obecné nizsim cenam a lepsim specialnim nabidkam. Maji také pocit, ze na internetu
maji lepsi vybér zbozi, nakupovani je jednodussi a rychlejsi. V neposledni radé jim také internetovy nakup
Setri vydaje za pohonné hmoty.
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