Developerska hitparada: vitézem je EKOSPOL
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Citovany prizkum spolecnosti Newton Media vychazi z monitoringu vSech skupin tuzemskych médii
(celostatni denni tisk, regionalni tisk, ekonomické, spolecenské a odborné cCasopisy, TV, rozhlas a internet
s vyjimkou agenturniho zpravodajstvi) za uplynuly rok. Medialni pozice té které firmy se pochopitelné
nemusi kryt s jeji skutecnou trzni vahou, odviji se totiz mj. od PR, resp. medialnich aktivit sledovanych
subjektl. Je ale na misté zminit, Ze mira pozornosti novinarQ prece jen viceméné kopiruje realny vyznam
developerskych firem. To potvrzuji i dosti shodné vysledky Urovné publicity jejich protagonistd i
jednotlivych rezidenénich projektl (tyto Zebricky najdete na portalu SF pristi tyden).

Firma s péti ,,P“

Developersky medialni rekordman Ekospol se muze pysnit nejen cetnosti svého vyskytu v Ceskych médiich,
ale soucasné i prevazné pozitivnim charakterem vsech publikovanych materiali. Podle médii firma dobre
hospodari, vykazuje kontinualni rist, je ocenovana v nejriznéjsich anketach (napr. jako jedna z
»nejstabilnéjdich firem Ceské republiky) a na kazdé volné misto se ji hlasi stovky zajemct (spolecnost
samotna v nedavné tiskové zpraveé také deklarovala primérny firemni plat presahujici 50 000 K¢). A hlavné:
v dobé, kdy ma vétsina rezidencnich developert problémy s neprodanymi byty, Ekospol prodava byty, které
jesté neexistuji, coz plati zejména pro jeho projekty v Hornich Mécholupech.

Zkratka a dobre lze podle ceskych novinar( o Ekospolu tvrdit totéz, co napriklad o pivovaru Bernard nebo
internetovém portalu Seznam.cz: ve svém odvétvi ztélesnuje Cesky sen. Evzen Korec to shrnul 27. ¢ervna
pro Deniky: ,,Rychle postavit a rychle prodat, vydélat miliony a hned je ze spolecnosti odCerpat, to dokazal
v dobé prosperity kazdy. Ale vytvaret dlouhodobou hodnotu a zisk znovu investovat, a to i v dobé recese,
to dokaze jen stabilni a velmi silna spolecnost”. A myslel tim Ekospol.

Graf srovndvd objem publicity jednotlivych developert v Ceskych médiich (bez agenturniho zpravodajstvi)
za rok 2013.

Popularita se stiny

S priblizné ctvrtinovym podilem zaujima vedouci pozici na prazském i celostatnim rezidenc¢nim trhu
spolecnost Central Group. Ta se na zebricku medialni atraktivity v roce 2013 s 522 prispévky umistila na
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druhém misté. Z medialniho hlediska ovsem neni prilis stastné, ze jeji nékdejsi financni reditel podle jesté
nikoli pravomocného rozhodnuti soudu ,,0bral stat" na danich o 163 milionu korun - projednavani této kauzy
jenom v Cervenci prineslo Central Group 66 medialnich vystupu. A to zdaleka neni vse: publicitu
»panelakd" na Sabatce v Komoranech a ,monoblok{" U Nikolajky by Dusan Kunovsky, feditel a majitel
Central Group, nejspi$ nejradsi také nevidél. Proti obéma témto projektim vehementné protestovali
mistni obyvatelé a média to pochopitelné reflektovala.

Naopak v dobrém svétle se Kunovského firma uvedla zamérem koupit Tancici dim a udélat v ném muzeum
moderni architektury a designu (a splnit tak davné prani Vaclava Havla, aby dim slouzil kulture), byt ve
finale ji na sklonku roku 2013 preplatil byvaly bankér Vaclav Skala a zminény zamér tak nebude realizovan.
Podobné jako Ekospol i Central Group se v médiich tési zajmu kvili dobrému hospodareni (Casto zminovany
»rekordni zisk"), pricemz s firmou Evzena Korce ji dokonce primo spojuje téma ,,cenové valky“ v uz
zminénych Hornich Mécholupech, kterou loni zminilo 37 prispévka.

Zabiraji statistiky, €olci i Mongolsko

Ani spolecnost Skanska Reality, ktera v medialnim zebric¢ku ziskala bronz se 420 prispévky, se nevyhnula
nékolika kauzam. Zejména musela na prikaz Ceské inspekce Zivotniho prostfedi na ¢as prerusit realizaci
projektu Milicovsky haj kvuli ohrozeni u nas vzacnych zivocicht (pozdéji se ovsem ukazalo, ze udajné
ohrozeni zaby a Colci se v lokalité vibec nevyskytuji). Také podle médii podezrele levné, za pouhou tretinu
trzni ceny, nakupovala pozemky od méstské spolecnosti TCP Vidoule, coz vyvolalo i reakci policie. Tuto
problematickou publicitu si ale Skanska Reality kompenzovala zpravami o dobrém hospodareni a rdznych
ocenénich (Superbrands Award, Stavba roku, Leadership Award). ,,Bramborové“ a paté misto v zericku
medialni popularity v roce 2013 zaujaly firmy FINEP a Trigema. U obou se standardné jednalo o pozitivni
prispévky. FINEP se ocitl v centru pozornosti novinari zejména diky své expanzi do Mongolska, kde hodla
postavit dvé tisicovky bytd, Trigema a jeji hlava Marcel Soural zase sbirali medialni body hlavné diky
detailnim statistickym analyzam prazského rezidencniho trhu.

Autor pracuje ve spoleCnosti Newton Média, kterad se zabyva monitoringem médii a jeho analyzami.

06.03.2014 08:00, Jan Juptner/pb

2/2



