Reklama: internet se uz blizi tisku i TV
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Pri pfepocteni reklamnich vydajl na obyvatele se vykony vsech tfi hlavnich reklamnich mediatypl
(televize, tisk, internet) pohybovaly kolem castky 40 eur na osobu. U tiskovych tituld je ovsem patrny
sestupny trend zajmu inzerentt uz od roku 2007, kdyz vydaje na tento typ reklamu v prepoctu na jednoho
obyvatele klesly z hodnoty témér 70 eur v roce 2007 na pouhych 40 vloni. Snizily se tedy o 42 %. Naopak
internetova reklama v téchto relacich, tedy prepoctu na obyvatel, za stejnou dobu co do hodnoty vzrostla
priblizné trikrat.

Zajimavé je i srovnani celkovych inzertnich vydajd do jednotlivych mediatypud za rok 2013. Pro tyto Ucely
statistika internet rozdélila podle tri hlavnich kategorii, které IAB mezinarodné rozlisuje (celoplosnou
displej-reklamu, reklamu ve vyhledavani, tzv. Paid-For-Search, a reklamu v katalozich a radkové inzerci),
stejné tak je tisk rozdélen na kategorie novin a ¢asopisu. V celoevropském srovnani pritom zaujima
nejvétsi podil reklama ve vyhledavani, do které zadavatelé investovali 13,4 mld. eur, kdyZ napriklad na
katalogové zapisy vénovali 4,6 mld. eur. Evropa: reklamni vydaje podle mediatypul (rok 2013, mld. eur)

Pozoruhodné je také porovnani téchto udaju v riiznych teritoriich. V zemich zapadni Evropy je nejsilnéjsi
inzertni oblasti reklama ve vyhledavani (49 %), a to pred displej-reklamou (33 %), zatimco v regionu stredni
a vychodni Evropy stale zaujima dominantni pozici celoplosna reklama (53 %) pred reklamou ve vyhledavani
(36 %).

Autori zpravy pritom ocekavaji do budoucna dalsi posilovani online reklamy na Ukor tiskové inzerce. To
Uzce souvisi s tim, ze medialni domy stale vice investuji do digitalnich strategii se snahou vice monetizovat
online obsah svych produktu.

Pokud jde o vyvoj v jednotlivych kategoriich, jak displej-reklama, tak reklama ve vyhledavani,
zaznamenaly loni dvouciferny rist (prvni o 15 %, druha o 13 %).

Displej-reklama vdéci za rostouci investice hlavné reklamé v mobilnich zarizenich a videu. Mobilni
displej-reklama, kam IAB radi jak reklamu v prohlizecich, tak i v aplikacich, zaznamenala loni 136% zvyseni
rozpoctu a poprvé dosahla dvouciferného primérného podilu na celkovém objemu displej-inzerce (11,8 %).
Je vsak treba dodat, Ze pres stoupajici rozpocty je mobilni marketing rozvinuty zatim hlavné v zapadnich a
severskych zemich. V Ceské republice dosahuje podil mobilnich vydajii na displej-reklamé pouhych 2,2 %.
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Podobné to vypada i ve sféfe videoreklamy, ktera je v Cesku zatdm rovnéz malo rozvinuta. Podle autord
citované zpravy se nicméné jak reklama cilena na mobilni zarizeni, videoreklama se stava béZnou soucasti
marketingovych rozpoctud zadavatell, vyuzivanych pro stale vétsi mnozstvi kampani.
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