CEE - oblibeny cil obchodnich znacek
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Pfi vybéru destinace pro svij prvni obchod v té &i oné zemi 82 % expandujicich znacek preferuje ,,prime*
lokality, 77 % znacek voli nakupni centra a 78 % umist'uje svou prvni prodejnu v hlavnim mésté daného
statu. Druhou moznosti maloobchodniku, podnikajicich zejména v sektoru luxusni mody, je otevreni prvni
lokalni pobocky v luxusnich nakupnich ulicich (v Praze je to typicky Parizska ulice - pokud se tam
samozrejmé najdou volné kapacity, zajem je enormni), nebo v nakupnich galeriich.

Preference se mirné lisi podle jednotlivych zemi, prevazné v zavislosti na typu zbozi, které firmy nabizeji.
,V Rumunsku a na Slovensku jsou oblibenou cilovou destinaci prvnich obchodu pri vstupu na mistni trh
pravé nakupni centra. Naopak v Ceské republice a v Polsku jsou ve stejné mife volena nakupni centra a
umisténi prodejny v luxusnich nakupnich ulicich. Ceska republika je v ramci stfedni a vychodni Evropy
oblibenou cilovou destinaci prevazné pro znacky nabizejici luxusni zbozi. Polovina z téchto firem, nové
vstupujicich na CEE trh, si pro umisténi svého prvniho obchodu zvolila pravé Prahu,“ komentuje obchodni
aktivity v regionu CEE Veronika Tebichova ze spolecnosti CBRE.

Prichazeji nové znacky

Expanze pokracuje

Region CEE aktualné vykazuje do znacné miry silné makroekonomické ukazatele, rust spotrebitelskych
vydajl i prijmd obyvatelstva a zaroven disponuje dostatecnou nabidkou kvalitnich prodejnich ploch. S
ohledem na tyto skutecnosti lze v budoucnu ocekavat dalsi expanzi mezinarodnich obchodnich firem na
tento trh - stredni a vychodni Evropa se stavaji vyznamnou destinaci maloobchodnich znacek.

Naproti tomu treba pravé u nas ponékud polevuje aktivita ,retailovych* developerd - poptavka po
kapacitach je u nas viceméné saturovana, obchodni plochy v prepoctu na jednoho obyvatele se pohybuji na
standardni evropské Urovni. Rok 2015 proto byl pro ¢eska nakupni centra obdobim konsolidace - béhem
roku bylo dokonceno pouze jedno nové nakupni centrum, Central Kladno spole¢nosti Crestyl. Co do objemu

po rekordné nizkém roce 2011.

Cesko: pét nejvétsich retailovych projekt(i ve vystavbé
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Nové outlety

| v roce 2016 bude objem nové dokoncenych ploch omezeny, prestoze nékolik projektl je pravé ve
vystavbé. Mezi nejvétsi projekty s planovanym dokoncenim v letosnim roce patri Aupark Hradec Kralové a
Nakupni centrum Prerov. Stavebni prace zapocaly také na rozsireni Centra Chodov v Praze. Az bude v roce
2017 dokonceno, mélo by se radit mezi nejvétsi maloobchodni projekty v zemi. Priznivé ekonomické
podminky také vzkrisily nékteré outletové projekty, které byly v minulosti pozastaveny. Prague Outlet
nachazejici se pobliz prazského letisté a dalsi outlet v Ostravé jsou nyni v pripravné fazi.

Tomas Soukup z JLL k tomu ika: ,,Ceska republika se v roce 2015 fadila mezi nejrychleji rostouci
ekonomiky v Evropé. To se pozitivné odrazilo na chovani spotrebitell, ktefi vice nakupovali jak v
kamennych obchodech, tak u internetovych prodejcl. Prestoze Cesky maloobchodni trh jiz dosahl znaéné
vyspélosti a prostor pro dalsi vystavbu je tak omezeny, urcity potencial pro nové maloobchodni projekty tu
stale jesté je.
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