Pragointeriér 2009: potize ruistu
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Realita je ovsem pres vSechnu toleranci drsnéjsi a nedostoji ani skromnéjsim ocekavanim. Uz u vchodu je
navstévnik dustojné vitan tureckym medem a gumovymi potvorami, coz je dnes pro holesovické Vystavisté
a jeho gastronomické sluzby az ikonicky atribut (,,vnitrek* vystavy je pritom z kulinarského hlediska vice
nez chudy a Vystavisté zjevné ani za bezmala dvacet let o mnoho neprekonalo klasické socialistické menu
,»pivo, limo, kafe, burt®).

A po vstupu mu uz jenom prechazeji oci. Veletrh Ci veletrhy toho nabizeji opravdu hodné. Prachovky,
vysavace, splaclé sklenéné lahve, lajntuchy a polStarky vseho druhu, ,,umélecké* predméty mnoha druhd,
ale takrka vzdy v nejpokleslejsi pop-verzi, také znackové vino a pramenita voda, a kdyby jeden hledal,
mozna by nasel i skapulir proti recesi. Nabytku, ktery by mél byt stredobodem celé akce, prekvapivé najde
mnohem méné - a po otestovani nabytkarskych expozic navstévnik zjisti, ze vétsinou jde o produkty
zahranicni, které na veletrhu vystavuji jejich importéri. Pragointeriér tak neni ani tak vykladni skrini
ceského nabytkarstvi, jako prehlidkou predstav tuzemskych dovozct o tuzemském vkusu. Leccos je pékné,
ale nabytek, ktery by zaujal neotrelym designem, napaditou konstrukci, natoz pak originalitou typovou
snad na vystavé vlbec neni. A tak Cest Ceskych tradic zachranuje jen nemnoho expozic, za vsechny
jmenujme firmu Jelinek, jejiz produkce nepochybné predstavuje solidni kvalitu.

Jesté hdre je na tom Pragooffice. Pokud zajemce o nejnovéjsi trendy v oblasti kancelarského vybaveni
prezije cestu mrazivym a vétrnym tunelem (vystava je mimo hlavni budovu Vystavisté), je odménén
shlédnutim hlavné a predevsim prazdnych prostor. V nich se tu tam u stény kyva opusténa kancelarska
zidle - nejspis dominantni kus kancelarského nabytku soucasnosti. A zase evidentné prevazuje dovozové
zbozi, které je napadité obohaceno expozici administrativniho pocitacového softwaru.

Zda se, ze organizatori prosté pronajmou vystavni plochu kazdému, kdo ma s nomenklaturou veletrhu byt
velmi vzdalené alespon néco spole¢ného. To plati i pro shluk expozic rezidenénich developert, které sice
pusobi jako nejreprezentativnéjsi cast veletrhu, ale zaroven ponékud nelstrojné vzhledem k
deklarovanému zaméreni veletrhu. Celkovy dojem z dvojveletrhu Pragointeriér - Pragooffice se tak nejvice
blizi sloviim ,,zmét“ &i ,,chaos“. A to v provedeni, které nemize nevyvolat reminiscence na proslulé
liberecké vystavni trhy z dob realného socialismu. Na tom po vystavnim arealu krouzici dvojice
chichotajicich se vnadnych sle¢en v odvaznych mini mnoho neméni, ty punc svétovosti veletrhu - mozna v
rozporu s predstavami dramaturgud - rozhodné nedodaji. Naopak urcité lze poradatele pochvalit za
nepremrsténé vstupné ve vysi sta korun a mozna jesté vice za to, jak se vyrovnal s nedavnym pozarem
levého kridla veletrzniho palace - navstévnik nasledky katastrofy nemusi vibec zaznamenat.

1/2


http://www.stavebni-forum.cz/data/cms/12772/image-big.jpg

Nijak oslnivé letos nevyhlizel ani doprovodny program, jehoz chudou (a navic i v nékterych smérech
stejnou jako loni) nabidku lze nejspis charakterizovat slovy ,,rady domacnostem®. Prednasky byly celkem
tri - a to v dobé, kdy bytova interiérova architektura pracuje s novymi koncepcemi bydleni, jesté pred
casem nevidénymi typy nabytku i netradicnimi materialy. Pravdépodobné nejvétsi ,,formalni“ udalosti
veletrhu tak bylo vyhlaseni nultého rocniku soutéze ,,Nabytek roku“, tentokrat tedy ,,roku 2009“. V jejim
pozadi stoji Asociace Ceskych nabytkard, ktera v posledni dobé vyviji viditelné vétsi aktivitu nez v
minulosti. Davodu je k tomu vice neZ dost. Na jedné strané mozna trochu jiné naroky zakaznikd, vedle
toho nepochybné posuny ve , filosofii“ bydleni a pak argument stran ¢inorodosti nejpadnéjsi: pokles
produkce i exportu. ,,Musime prejit od prace na zakazku, ktera z nasich nabytkarskych firem déla pouhé
montovny, k svébytné produkci, ktera se bude vyznacovat jak kvalitou, tak originalnim c¢eskym designem,
nechali se slySet zastupci asociace a bylo by dobré, kdyby jejich prani nezdstalo oslySeno. V ceském
nabytkarském pramyslu se totiz v nedavné minulosti néco promeskalo, a proto nabytkuchtivi zakaznici
nejcastéji miri do velkoprodejen typu IKEA Ci KIKA, kde se jeho produkce prilis nevidi a pokud ano, tak
Casto skryta pod cizi znackou.

Pritom podle nedavného priizkumu spolecnosti Incoma Research uz pro vice nez polovinu tuzemské
populace neni pri nakupu vybaveni bytu hlavnim kritériem vybéru cena, ale jeho vzhled, design a
originalita. A jakkoli musi cesti nabytkari vyvazet (jako ostatné vétsina domacich primyslovych obort),
méli by urcité vice myslet na sviij domovsky trh. Zatim to tak nevypada. Tak treba tradicné dominantni
vyrobce Ceského nabytku - Jitona - nema v Praze zadnou vlastni prodejnu. Na jeji expozici ostatné
nenarazil ani navstévnik letosniho Pragointeriéru a totéz plati treba pro spolecnost TON. Stejné tak
Pragoffice nenabidl nic z produkce zdatné expandujici firmy TECHO, specializované na kancelarsky
nabytek. Pravda, takrka jarmarecni raz z veletrzniho dvojcete Pragointeriér-Pragoffice mozna nedéla
nejlepsi vstupni branu do 21. stoleti. Je ovsem otazkou, maji-li Cesti nabytkari jinou.
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