Média v recesi aneb nenaplnéna potreba dobrych
zprav
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K poslednimu citatu: novinari se samozrejmé radi. Nikoli ovsem s realitnimi odborniky, ale se svymi séfy
(Séfredaktory, vydavateli) a jejich prostrednictvim vlastné se svymi koncovymi zakazniky - ctenari, divaky
Ci posluchaci. Jejich Ukolem totiZ neni uklidnovat verejnost Ci vysvétlovat skute¢né pomeéry na realitnim
trhu v USA i u nas doma, jejich Ukolem a cilem je generovat zisk. Média jsou (ponechme stranou
verejnopravni televizi a rozhlas) podnikatelskymi subjekty jako treba realitni kancelar ¢i poradenska firma
nebo developerska spolecnost. Zisky médii jsou pritom zavislé na pocetnosti ziskaného auditoria, od
kterého se odviji zajem inzerentl a potazmo prijmy deniku nebo televizni stanice. Zakladnim a vlastné
jedinym profesnim imperativem novinare je proto vyhledat, zpracovat a nabidnout takovou informaci,
ktera zaujme jeho cilovou skupinu zakaznikl. A je na misté uz snad posté konstatovat, Ze negativni i
néjak katastrofalni zpravy jsou vzdy a vSude popularni - a tomuto vkusu se média s ambicemi na Sirsi zabér
(a pocetnéjsi auditorium) musi chté nechté prizplsobit.

Jednou z pricin tohoto trochu podivného, ale vSseobecné rozsireného vkusu je nepochybné to, zZe drtiva
vétsina medii prenasenych informaci nema s praktickym zivotem adresat( nic spole¢ného. Vrazda v
sousedni vesnici ¢i alkoholismus znamého folkového zpévaka, nebo (na vyssi Urovni) problém mocenského
postaveni J. Paroubka v CSSD &i role Zen v Ceské mediciné - to viechno jsou véci, na nichZ ctendr Ci
posluchac nic nemUize a obvykle ani nechce ménit. Sociologové tomu rikaji infozabava (v anglictiné
infotainment) a je to fenomén, s nimz obecna média (fec tedy neni o odbornych periodikach) museji
pocitat, chtéji-li dosahovat zisku.

Odbornost predevsim

Zatimco atraktivitu informace o Sestém rozvodu hollywoodské filmové hvézdy celkem vzato muze posoudit
takrka kazdy, s ekonomickymi zpravami je to trochu obtiznéjsi. Proto se vzil Uzus, ze ekonomicky novinar
musi byt natolik objektivni, Ze vlastné nema nazor. Jeho Ukolem je vérné a rychle tlumocit nazory
odbornik( nebo lidi z praxe. Vypada to pak tak, Ze se v dobé klesajici (¢i stoupajici) ceny ropy nemuze
odvazit ani toho prostého zavéru, Ze ceny benzinu se nejspis brzy také pohnou tim ¢i onim smérem.
Napriklad v televizi to pak vypada tak, ze se dotazany analytik hluboce zamysli a s o¢ima sledujicima
ekonomické horizonty nékde nad hlavou tazatele pronese zavazné orakulum: ,,Ceny ropy stoupaji, je tedy
pravdépodobné, zZe v dohledné dobé se zvysi i ceny pohonnych hmot.“
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Mlze se zdat, ze prostor pro vlastni nazor ma novinar v komentarich. To je sice pravda, ale ekonomika,
natoz pak realitni trh, jsou slozité a komplikované organismy, na néz standardni novinar svou kvalifikaci
obycejné nestadi. Kolik ostatné mame ekonomickych komentator( a kolik mame ekonomickych
komentatord dobrych, tj. takovych, kteri jsou schopni vnimat hospodarské jevy v Sirsich souvislostech a
nasledné je i adekvatné hodnotit. A kolik se u nas objevi komentaru k déni na realitnim trhu? Jinak feceno:
média jsou stran zprav o vyvoji realitniho trhu zcela zavisla na prisunu informaci, jejichz autory jsou
samotni aktéri realitniho trhu.

Poslové vasich zprav

Na novinare v takovém postaveni zbyva jen z bohaté informacni nabidky vybrat to, co by
Ctenare/divaka/posluchace mohlo zajimat. Funguje to zase na principech zabavnosti. Hospodarské pomeéry
se tykaji doslova kazdého, vétsina ekonomickych zprav ma ale prilis obecny raz na to, aby se oslovenych
skutecné néjak dotkla. Pro nezaméstnaného na Chomutovsku i IT specialistu v prazské pobocce
nadnarodniho koncernu jsou zpravy o rekordnim rdstu HDP (Ci jeho katastrofalnim propadu) stejné
irelevantni, oni to své maji jisté bez ohledu na HDP.

Nicméné i v tomto ohledu existuji vyjimky - a pravé dnes v ekonomické zurnalistice panuje vyjimecny stav.
Zpravy o bankrotujicich podnicich i bankach, o propousténi a snizovani mezd a vibec velmi nejisté
hospodarské budoucnosti nejsou zabavné, ale zaujmou doslova kazdého - toto se opravdu tyka vsech. A do
znacné miry to plati i pro informace o padu cen nemovitosti, zpomalovani vystavby Ci problémech
developerskych firem. Novinari si je ovsem nevymysleli. Zase pouze a jenom cituji a prenaseji aktualni
zpravy, analyzy a prognozy - jejichZ raz je nyni na rozdil od nedavné minulosti velmi pesimisticky.

Vydavatelé proto mohou byt spokojeni (ve skutecnosti nejsou, protoze ubyva inzerce, byt ¢tenaru nikoli).
Titulky ,,Rekordni pokles cen nemovitosti“, ,,Krusné casy realitniho obchodu* ¢i ,,Zhrouceni kurzi realitnich
akcii“ zni zvucné, tahnou, vyjimaji se dobre na prvnich strankach. A je treba dodat, Ze tyto katastrofické
titulky zhusta dodavaji samotni autori téchto alarmujicich analyz, prognoz a zprav. Obvykle totiz za nimi
stoji néjaky medialni odbornik, ktery je sam vymysli. Dobre totiz tusi, ze pravé takové maji sanci unavené
oko a mysl novinare v kazdodenni informacni zaplavé zaujmout.

Dodavatelé streliva

Na misté je tedy - vice nez Gvahy o nizké spolecenské odpovédnosti médii ¢i jejich zvraceném negativismu
- spise otazka, jakou informacni munici realitni branZe novinare zasobuje. Pritom neni treba ztracet
nadéji, média mohou i pomoci. AZ bude néjaka ekonomicka i realitni celebrita mit odvahu a chut’
prohlasit: ,,Krize skonci zitra!“, urcité se ocitne na titulnich stranach vsech deniku i v prvni zpravé
televiznich novin. A nez se objevi, muze se kazdy jeden prislusnik realitniho oboru zamyslet nad tim, ktera
média a jakych kvalit a Grovné seridznosti - jako konzument a jako zadavatel inzerce - sam podporuje.

P.S. Posledni diskusni snidané SF potfebnou pozitivni zpravu, ac¢koli na ni zaznéla fada zajimavych nazord,
neprinesla. Pokud za ni nebudeme povaZovat slova ekonoma Petra Zahradnika z CS: ,,Hospodarsky cyklus v
Evropé je dnes casové velmi zplostély. Za dva tri roky by tedy krize méla byt pry¢.“ Mozna i to je
argumentem pro to, aby se odborné ,realitni“ diskuse obratily jinym smérem. Urcité je na misté prestat
mudrovat o tom, zda krize je i neni, proc vlastné je, pro¢ banky méné pujcuji, ale zacit se pripravovat na
dobu, kdy krize zacne ustupovat.
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