Modernizacia starsieho byvania opatovne v kurze
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Doterajsi vyrobcovia plastovych, hlinikovych ¢i euriookien, stropnych podhladov, vstavanych skrin,
plavajlcich podlah, obkladov a dlazby, elektro a vodoinstalatéri, zasklievaci balkonov a lodzii - vsetci tito
zacitili obrovsku sancu na svoj comeback a momentalne sa predhanajd, kto vyrukuje pred zakaznika
frustrovaného nevyspytatelnym spravanim sa globalneho fenoménu s najnizsou cenou. A tak sa denne
dozvedame o dosial neslychanych 50-percentnych zlavach nemenovanych firiem na dvere Satnikov a skrin,
na okna s najlepsimi technickymi parametrami a na d’alSie a d'alSie komodity. S montazou a odvozom
odpadu ,,all inclusive®.

Takmer polovica chce obnovovat’ a zutulfovat’

A nie su to iba jednotlivci, ktori sa zobudili a pochopili. Pozadu v tomto ohlade neostavaju ani mensi,
dokonca uz ani stredne velki aktéri Specializovani na rutinné rekonstrukcie bytovych jadier, obytnych
jednotiek ¢i rodinnych domov. Netreba privela dovtipu na to, aby svoju novu parketu - rekonstrukcie,
obnovy a prestavby starsich nehnutelnosti - v ramci dnes vysostne aktualnej vnitornej restrukturalizacie
,objavili“ aj investorské spolocnosti, ktoré mali podstatne vyssie ambicie, no s presadzovanim sa v
zmenenych podmienkach neuspeli. Prezitie v Case, ked’ je vylucnym mocipanom dopyt, takuto stratégiu
nielenZe nevylucuje, ale priam prikazuje.

Ze takéto tvrdenia nie si postavené na vode, potvrdzujl aj vysledky majového omnibusového prieskumu
poradenskej spolo¢nosti GfK Slovakia, ktory sa okrem iného venoval problematike byvania. Podla nich
takmer polovica ludi na Slovensku planuje v najblizSich 12 mesiacoch investovat’ prostriedky nie do kipy
nového, ale prave do rekonstrukcie i vynovenia si svojho doterajsieho byvania. Z odpovedi respondentov
vyplyva, Ze vo vacsine ma ist' o vymalovanie interiéru Ci exteriéru bytu resp. domu (14 %), rozlicné
stavebné Upravy (10 %), modernizaciu (10 %), celkové zUtulnenie domacnosti (9 %), vymenu bytového
textilu (8 %) a o kipu nového nabytku (necelych 8 %). Skoro kazdy piaty respondent zaroven prezradil, ze
podobné aktivity uz vo svojej domacnosti nedavno vyvijal.

Velké investicie do nehnutelnosti inokedy

GfK ponuka na tento aktualny trend aj svoje vlastné vysvetlenie: [udia sa chcu citit doma ¢o
najprijemnejsie a tymito aktivitami si viaceri neraz nahradzaju svoje sny o novom, pripadne lepsom

alebo garaz) v najblizSom case Udajne kupit’ neplanuje. Iba necelé styri percenta respondentov sa vyslovili
opacne. Ked'Ze mnoho ludi si v sucasnej situacii nemoze dovolit’ prestahovat’ sa do ,,lepsieho*, pripadne
splnit’ si iné svoje tuzby o byvani, pokUsaju sa modernizovat, prestavovat, skraslovat, zutulnovat a
prisposobovat’ vlastnym predstavam aspon svoje existujlce pribytky.

Kedysi ludovo rozsireny modny trend zaZiva teda Cas svojej renesancie. Pric¢inou je podla GfK aj fakt, ze
pribida takzvanych domasedov, ktori kvoli finanénej krize uprednostiuju travenie volného ¢asu doma.
»,Stagnacia na realitnom trhu spdsobila, ze ludia odkladajlu velké investicie do nehnutelnosti na neskér,
avsak snazia sa vytvorit' ¢o najprijemnejsi domov pre seba a svojich najblizsich, preto nevahaju investovat
peniaze do modernizacie a zlepsovania existujiceho byvania,“ hovori sprava z prieskumu, ktory
uskutocnila GfK Slovakia v maji tohto roka metdédou face-to-face na reprezentativnej vzorke tisic ludi vo
veku od 15 do 79 rokov.

Treba uz len dodat, ze silnou motivacnou vzpruhou pre takéto aktivity je aj prezidentom SR prave
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podpisana novela zakona o Statnom fonde rozvoja byvania a d’alich zakonov, vd'aka ktorej bud( mdct
zaujemcovia o Statnu podporu pri zateplovani domov a bytov od jula 2009 podavat’ ziadosti o bezurocny
Gver na prefinancovanie az 100 percent opravnenych nakladov stavby. Ako je zname, vlada vyclenila na
tento Ucel celkovo 71 miliénov eur.

Kto je GfK Slovakia

Zaujimavou doplnujucou informaciou uvedeného prieskumu GfK je, odkial Slovaci v suvislosti so zmenami v
domacnostiach cerpaju inSpiraciu a napady. Ako ukazuje aj graf, najcastejsSie je to z roznych casopisov a
magazinov o byvani (56 %), potom z domacnosti inych ludi (42 %), no svoju rolu tu zohrava aj televizia (30
%). Dal$imi moznostami, kde sa podla respondentov daji ziskat nové impulzy a idey, s aj predajne s
nabytkom (28 %), katalogy (25 %), internet (17 %), rézne vystavy (7 %) a priblizne rovnaky pocet ludi si
necha poradit odbornikmi (7 %).

Spolocnost’ GfK Slovakia, ktora sa povazuje za lidra na trhu marketingového prieskumu a poradenstva,
vznikla v roku 1991 v Bratislave a je sucast'ou celosvetovej siete GfK so sidlom v Norimbergu. Skupina GfK
je Stvrtou najvacsou spolocnost'ou na svete zaoberajucou sa prieskumom trhu. Riadi 115 spolocnosti
pokryvajucich vyse 100 krajin a z celkového poctu priblizne 10-tisic zamestnancov (stav k 30. 9. 2008)
pracuje viac ako 80 percent mimo Uzemia Nemecka. Aktivity GfK zahrnaju tri obchodné sektory: Custom
Research, Retail & Technology a Media. Vo financnom roku 2007 sa jej podarilo dosiahnut’ trzby v celkovej
vyske 1 162,1 miliona eur.
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