Mediamonitor: realitni kancelare maji média v
oblibé
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Na zakladé studie lze rozdélit zminéné spolecnosti podle jejich pritomnosti v médiich do trech skupin.
Prvni predstavuji nejvice medializované firmy - s celkem 514 prispévky tento zebricek vede Mexx Reality
pred AAAbyty.cz (423). ,,Stredni“ skupinu tvori RK, pripadné fransizové realitni retézce Century 21 (161),
Lexxus (160), Real Spektrum (131) a Re/Max(121), jimz dycha na zada Maxima Reality (81). Na konci
»pelotonu“ pak spatrime Professionals Reality (31), M&M Reality holding (28) a ERA Reality (21).

Dluzno dodat, Ze k témto rozdilim prispély vydatné Deniky Bohemia a Moravia, jez tisknou totozny
prispévek v desitkach svych mutaci soucasné. Byly to ony, které v bfeznu citovaly Jana Sinagla (Mexx
Reality) komentujiciho rostouci zajem o malé byty a které v dubnu i v kvétnu zaujaly pétinové slevy na
byty u této spolecnosti, tedy koncept, jez média obvykle spojuji se spolecnosti Finep. Média rdzné
provenience nenechala bez poviimnuti ani personalie, konkrétné lednové jmenovani Jana Sinagla na post
obchodniho reditele Mexx Reality, jakoZ i breznovy vstup Jana Kocky mezi vlastniky této spolecnosti.

Spolecnost AAABYTY.cz se v médiich objevila v lednu v souvislosti se zpravou predpovidajici letosni vyvoj
realitniho trhu a pozdéji se profilovala prostrednictvim jejiho reditele Alese Budina, jez v dubnu glosoval
pokles poptavky po panelovych bytech a v ¢ervnu rist zajmu o najemni bydleni.

Re/Max Reality pronikla do médii (opét zasluhou regionalnich denik() v dubnu, kdyz se Pavel Hajek vyjadril
k poklesu cen u vsech bytovych kategorii. V pripadé Century 21 pritahly pozornost médii nabizené benefity
(napr. kuchynska linka), majici za ukol presvédcit vahaveé klienty. Rovnéz v kvétnu upozornila média mj. s
odkazem na spolec¢nost Lexxus, Ze oficialni nabidkové ceny prevysuji skutecné ceny bytd o tficet az sto
tisic korun. Lexxus byl dale spoluautorem v cervnu publikované studie, podle niz satelitni méstecka jiz
nevyhovuji preferencim klient( - ti nyni idajné kladou diraz na obcanskou vybavenost, dostatek skutecné
prirody a soukromi.

Bereme-li ale v potaz pouze autentické prispévky a nikoliv i jejich kopie, snizi se podil regionalniho tisku
na celkové medialni plose vénované realitnim spolecnostem z 51 na 20 %. Jsou tak zastinény internetovymi
portaly (35 %), ,,vedenymi“ servery Reality.iHNed.cz a reality.iDNES.cz i celostatnimi deniky (22 %), z nichz
byla s celkem 118 prispévky nejaktivnéjsi MF Dnes. Ve vsech trech vyse uvedenych médiich se nejvétsi
pozornosti mohla tésit spolecnost AAABYTY.cz, solidné zastoupeny zde byly nicméné i dalsi - vedle Mexx
Reality také Real Spektrum a Maxima Reality.

Grafy: Newton Media
1. Medializace realitnich kancelari - Graf znazornuje rozsah medializace kazdé z deseti vybranych
realitnich spolecnosti v prvni poloviné roku 2009.
2. Skupiny médii - Graf znazornuje strukturu medializace deseti vybranych realitnich spolecnosti z

hlediska skupin médii. Mnohocetné prispévky Deniki Bohemia a Moravia zde byly na rozdil od
predchoziho grafu zapocteny pouze jednou.
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