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Nejrozsirenéjsi ocekavani ohledné vyhlidek do budoucna byla ta pesimisticka. Nutno vsak dodat, ze podil
»Skarohlidi“ na medializaci krize se posledni tfi mésice drzi na Grovni jedné pétiny. Vétsina
hyperoptimistickych prispévku spatrila svétlo svéta v dubnu a v poslednich dvou mésicich se neobjevil
zadny. Oba trendy naznacuji, Ze média zacala brat krizi jako fakt, na ktery si verejnost jiz zvyka a neni
nutné ji zvedat moralku priklady firem a osobnosti, kterych se krize nedotkla.

Vyvoj publicity hospodarské krize ve stavebnictvi a realitach

Graf zachycuje vyvoj medializace hospoddrské krize Hospoddrskymi novinami a Mladou frontou DNES v
kontextu stavebnictvi a realit podle postoje, jaky zaujali autofi prispévki ohledné vyhlidek oboru do
budoucna.

Stale Orco a ECM

Zamérime-li se na casovy pribéh medializace developerské a realitni krize, zjistime, Ze po vyjimecné
bohatém dubnu klesl na zbytek jara zajem Ceskych médii na Uroven, kterou si drzela az do prazdninovych
mésicl. Nasledovaly dva chudé mésice dovolenych, kdy okurkova sezona dala prilezitost redakénim
novackum, kteri se vsak do rozebirani krize prilis nehrnuli. Lze olekavat, ze zarijovy nardst bude spise
prechodné povahy, nebot’ ho do znacné miry zpusobily vyroci padu Lehman Brothers, Usporny balicek
ministra Janoty a vyvoj kurzu akcii developert Orco a ECM.

Relativné nejvice pesimistickych clanku se seslo v cervnu, kdy tvorily témér Ctvrtinu celkového poctu. V
cervnu se psalo mj. o tom jak ,,ceny bytu klesaji, Ceska bublina praska“ (HN 15. 6. 2009), ,,ceny
nemovitosti jiz klesaji a budou klesat“ (¢len bankovni rady CNB R. Holman v HN 18. 6. 2009), ,,ceny
nemovitosti musi klesnout na realnou cenu® (Bedrich Danda, SdruZeni podnikatelti a Zivnostnikdi CR v HN
26. 6. 2009).

Tematické zaméreni prispévki

Graf zachycuje tematické zaméreni prispévki vénovanych hospoddrské krizi v kontextu stavebnictvi a
realit. V jednom prispévku se mohlo objevit vice témat.

Pesimistické celebrity

Ve vyjadrenich osobnosti prevazovaly postoje pesimistické. Nositeli téchto postoju byli predevsim analytici
z finan¢nich instituci (banky CSOB a UniCredit, CMSS) a dale osobnosti jako Martin Borovka z Eurovia, Dan
Tok ze Skansky a Vaclav Matyas, prezident Svazu podnikatell ve stavebnictvi.

Zde patrné sehralo roli rozdéleni developerd na dvé skupiny s protikladnymi zajmy: na jedné strané stali ti,
kdo stavi domy, byty a kancelare za soukromé penize. Druhou skupinu predstavuji lidé z firem, které z
verejnych prostredku buduji dalnice, mosty a tunely. Prvni skupina ma zajem na tom, aby presvédcila
obyvatele, ze krize je pryc a je nejvyssi Cas investovat do koupé nemovitosti. Druha pak usiluje presvédcit
Cinitele odpovédné za pridélovani vefejnych prostredki o tom, Ze masivni investice do infrastrukturnich
projekt( jsou hlavni nastroj, jak ozivit ekonomiku.
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Vypada to, ze zatimco ohledné vyhlidek stavebnictvi jako celku se podil pesimistickych ocekavani prilis
neméni (v poslednich tfech mésicich zhruba pétina), ocekavani ohledné vyvoje cen nemovitosti vyhlizeji
pro developery priznivéji. Ze by jejich ceny mély rdst si i nadale mysli malokdo, ale zna¢né ubyva téch,
kdo ocekavaji dalsi pokles. V poslednim sledovaném mésici navic pribylo téch, kdo sazeji na stabilizaci cen
nebo na jejich diferenciaci (tzn. nékde porostou, jinde klesnou).

Vyjadreni osobnosti

Graf zachycuje predstavitele, kteri se ve dvou a vice prispévcich vyjadrovali k problematice hospodadrské
krize ve stavebnictvi a v realitdch.Z grafu je soucasné patrné, jaké stanovisko tito predstavitelé
zaujimali. V jednom prispévku mohlo vystoupit vice osobnosti s rozdilnymi stanovisky.

Nazory na predpokladany vyvoj cen nemovitosti

Graf zndzornuje, jakd oCekdvdni ve vztahu k vyvoji cen nemovitosti byla ve sledovaném obdobi

prezentovdna v Hospodarskych novindch a Mladé fronté DNES.
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