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Spolecnost ECM se do povédomi verejnosti dostavala nejcastéji v souvislosti se svymi hospodarskymi
vysledky, nad kterymi novinari a analytici nejspis dlouho nevychazeli z Udivu. Nejprve v breznu, kdy byl
oznamen vysledek hospodareni za rok 2008, hodnotili ztratu 2,5 miliardy korun jako ,,necekané vysokou*.
Kdyz o dva mésice pozdéji spolecnost ohlasila vysledek za prvni Ctvrtleti (-24 mil. K¢), jednalo se pro
zmeénu podle médii o vysledek necekané dobry. Z ostatnich aktivit firmy ECM ziskalo nejvétsi ohlas
vytvoreni spolecného holdingu s financni skupinou PPF. Nejvice pozornosti tato udalosti vyvolala v breznu,
kdy byla oznamena, a dale pak v Cervenci a srpnu, kdy holding skutecné vznikl a ziskal souhlasné
stanovisko Ufadu pro ochranu hospodafské soutéze.

Krize odbytu

K charakteristickym namétdm medialnich ,,realitnich* prispévkd patfily dopady hospodarské krize na
rezidenéni trh a snahy developer( povzbudit prodej novych domd a bytu. Pritom nejvétsi ohlas v médiich
méla nabidka automobilu jako darku pfi porizeni nového bytu ¢i domu - timto zpisobem se ze sledovanych
firem nejvice zviditelnila spolecnost FINEP. Obdobné zase spolecnost Ekospol vzbudila nejvétsi zajem
médii nabidkou slev na nové byty. Vyznamnym medialnim fenoménem pak byla rovnéz historicky prvni
aukce novych bytu a rodinnych domu, ktera probéhla v prosinci.

Z obecnych tematickych trend( ponékud vybocovala spolecnost Central Group, ktera pritahla nejvétsi
publicitu planovanym odkoupenim ¢asti pozemku nadrazi Praha -Bubny od spolecnosti Orco, kde by méla
probéhnout celkova revitalizace celého tohoto Uzemi. V rijnu pak medializaci spolecnosti Central Group
vyrazné pozvedla soutéZ Miss Ceské republiky, jejimz vlastnikem je pravé Central Group a v jejiz poroté
zasedl i majitel firmy Dusan Kunovsky.

Medialni obchodni favorit: RE/MAX

Mezi vybranymi realitnimi kancelaremi, resp. fransizovymi retézci po vétsinu roku hlavni medialni ton
udavala spolecnost RE/MAX. Prvni vrchol jeji medializace nastal v breznu, kdy spolecnost ziskala ocenéni
od cCasopisu Entrepreneur za nejlepsi realitni fransizu. Ve stejném obdobi také firma predstavila své plany
zvysit vydaje na marketing a zamér ziskat na ¢eském realitnim trhu vys$s$i podil. Vibec nejvyssich hodnot
pak medializace spolecnosti RE/MAX dosahla v srpnu, kdy média informovala o vstupu spole¢nosti A-City
pod znacku RE/MAX. Silnou odezvu v médiich mél i zamér spolecnosti RE/MAX ve spolupraci s Ceskou
spolecnosti pro jakost podpofrit zavedeni prvni nezavislé celostatni certifikace realitnich makléra podle
norem ISO.

Realitni kancelar Professionals pritahla nejvétsi zajem médii v samotném zavéru roku, kdyz uvedla do
praxe novy zpUsob prodeje bytd, a to formou uz zminéné aukce. Medialné nejvdécnéjsim pocinem
spolecnosti Lexxus zase byla studie zverejnéna v poloviné cervence, z niz vyplyvalo, Ze pokles cen bytu v
Praze se vyrazné zpomalil.

Grafy (Newton Media):
1. Graf znazoriuje medializaci vybranych developerskych spolecnosti v roce 2009.
2. Graf znazornuje vyvoj medializaci vybranych developerskych spolecnosti v jednotlivych mésicich

roku 2009. V grafu jsou vyznaceny udalosti, jeZ nejvyraznéji ovlivnily publicitu téchto spolecnosti.
3. Graf znazornuje medializaci vybranych realitnich spolecnosti v roce 2009.
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4. Graf znazornuje vyvoj medializace vybranych realitnich spolecnosti v jednotlivych mésicich roku
2009. V grafu jsou vyznaceny udalosti, jez nejvyraznéji ovlivnily publicitu téchto spolecnosti.
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