Krize nekrize, luxus na Parizské jen kvete
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»Znacky luxusniho zbozi v poslednich letech opakované vykazovaly rekordni zisky. Ty nepochybné vyjadruji
touhu zakaznik{ po kvalité, dlouhodobé Zivotnosti vyrobku a jejich nadéasové hodnoté. Cesky
maloobchodni trh se i v dobé krize dale rozvijel a pravé v této dobé na néj vstoupila rada luxusnich
znacek, “ rika Beatrice Mouton z konzultacni spolecnosti Jones Lang LaSalle a dodava: ,,Parizska ulice s
elegantnimi budovami z konce 19. stoleti je pro luxusni zboZi tim pravym prostredim. Trebaze je stranou
hlavnich turistickych tras, tésné sousedstvi navstévovanych zidovskych pamatek ji zajistuje dostatecny
priliv zakaznikd. Jak Ceska, tak zahranicni klientela ocenuje diskrétni a elegantni prostredi, kam chodi
cilené nakupovat luxusni zbozi.“ O tom, ze poptavka po prepychu v Praze stale roste, svéd¢i dynamické
zmény, kterymi obchody na Parizské prochazeji - at’ uz se jedna o ziskani prestiznéjsiho mista v této
lokalité, nebo renovace a rozsirovani existujicich maloobchodnich jednotek ¢i otevieni obchodu novych.

Novi prichozi

K obchodim, které v Parizské a jejim okoli nedavno otevrely své obchody, patfi mj. znacky Fendi (moda),
Dolce & Gabbana (mdda), Bvlgari (Sperky), Tiffany (Sperky), Rolex (hodinky), Cvstos (hodinky) a La Perla
(mdda). A podle zprav z retailového trhu k nim zakratko pribudou dalsi - Azra (hodinky a Sperky), Omega
(hodinky), Armani Junior (moda) a Loro Piana (moda). Jiné znacky své obchody na Parizské ulici rozsiruji Ci
rekonstruuji, jako napriklad Dior (méda), Burberry (moda) ¢i Salvatore Ferragamo (obuv a modni dopliky).

Stejné jako v pripadé tzv. Zlatého krize, je také Parizska ulice samozrejmé fyzicky limitovana. Previs
poptavky nad nabidkou taméjsich maloobchodnich prostor vede k tomu, ze obchody s luxusnim zbozim se
oteviraji také v tésné blizkosti této hlavni obchodni tepny Prahy - pri jejim Usti na Staroméstském nameésti
(napr. Cartier ¢i Girard-Perregaux, nové Azra a Omega) Ci v ulicich Kostecna (napr. Agent Provocateur,
nové Cvstos) a Siroka (napf. Baldinini a La Perla). ,,K nejvyhledavanéjsim patFi maloobchodni jednotky na
zaCatku Parizské ulice u Staroméstského namésti, nebo v blizkosti velkych obchodt renomovanych
luxusnich znacek. Najemné za maloobchodni jednotku o plose 100 ¢tvereénich metrd se v Parizské ulici
pohybuje na Urovni 125 - 140 eur za metr a mésic,“ uvadi Filip Kolmer z prazské pobocky Jones Lang
LaSalle.

Prazsky fashion district
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V blizkosti nadnarodnich znacek, ,,sidlicich® v Parizské ulici, vznikl v ulicich Dlouhé, Dusni a V Kolkovné
tzv. Prague fashion district - oblast, kde maji své butiky ceské mddni navrharky jako Klara Nademlynska,
Tatiana Kovarikova, Beata Rajska i Timoure Et Group nabizejici autorskou médu at’ uz v podobé malych
sérii pret-a-porter ¢i navrhi na miru.

,Praha je se svymi ulicemi Na Prikopé jako "high street” a Parizskou jako "luxury street” v
postkomunistickych zemich stredoevropského regionu zcela ojedinéla. Ve vsech ostatnich hlavnich méstech
stredni a jihovychodni Evropy dominuji maloobchodu nakupni centra, ktera se nachazi i v samém stredu
téchto mést. Praze se blizi jen Budapest, kde na Vaci utca sidli prodejny zbozZi stfedni cenové Urovné, a v
ulici Andrassy obchody luxusnich znacek,“ uzavira prehled obchodu s luxusem v postkomunistické Evropé
Beatrice Mouton.
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Odbornici, kteri se zabyvaji maloobchodem a vSemi jeho souvislostmi, nepochybné uvitaji zpravu o
zavadéni nove generace technologie RFID do Ceska. Jsme prvni zemi v Evropé, kde byl pro vyzkum
nakupniho chovani prakticky vyuzit systém RFID Next Generation Shopper. Ten vyuziva systém aktivni
radiofrekvencni identifikace nakupnich koS a vozikd a umoznuje sledovat pohyb a nakupy jednotlivych
zakaznikd v prodejné. Uzivatel diky tomu ,,vidi“ trasu jednotlivého kose od vstupu do prodejny az po
pokladny, je schopen urcit dobu, po kterou se nakupujici v kazdé oblasti pohyboval, a dokaze odlisit, kde
zakaznici jen chodi a kde opravdu nakupuji. To vSe na robustnich vzorcich ¢itajicich desetitisice az
statisice nakupl. Technologii, kterou se svymi partnery vyvinula spole¢nost INCOMA GfK, si jiz v Ceské
republice vyzkousely tri obchodni retézce a jejich partneri z oblasti vyroby potravin. Zkusenosti ukazuji, ze
nova technologie poskytuje nové pohledy na silné stranky i slabiny jednotlivych prodejen, poskytuje také
cenné informace i pro usporadani sortimentu zbozi. Velké moznosti jsou i v identifikaci ,,uzkych hrdel" v
prodejné, rizeni front u pokladen a pultd s Cerstvymi potravinami i ve snadnosti vyhledani konkrétniho
zbozi.
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