Medialni developerska hitparada - vitézem je ORCO

Author: Jan Juptner | Published: 05.09.2012

Nutno ovsem dodat, Ze tato vysoka frekvence pritomnosti znacky Orco v ¢eskych médiich méla dosti
monoténni charakter, kdyz média se zpravidla zajimala o aktualni kurz akcii této firmy. Pokud ovsem
novinari nechali stranou prazskou burzu (a bylo to pouze v priblizné 200 zpravach), vénovali se hlavné
souvislostem insolvencniho rizeni, s nimz Orco zapoli uz nékolik let. Materialy pojednavali hlavné o lonské
ztraté Orca ¢&i jeho prazskych projektech (V Mezihofi na Palmovce, tzv. Trojmezi, Bubny). Zurnalistim
neuniklo ani to, Ze Orco zastavilo témér celou svou firmu, ktera mj. vlastni prazské sidlo energetické
spolecnosti CEZ, ve prospéch francouzské banky Crédit Agricole.

Skanska nejen zelena

Pestrejsim medialnim obrazem se v prvnich sedmi mésicich roku mohla pochlubit Svédsko-globalni
spolecnost Skanska (1 295 vystup(). Ta si razila cestu do médii hlavné svymi prizkumy stavu rezidencniho
trhu a vedle toho i vystavbou pasivnich, resp. zelenych budov (napr. kolaudace pasivniho bytového domu v
Mili¢ovském haji v Praze 11). Média pochopitelné zaznamenala i zasadni personalni zmény ve firmé (nastup
Marie Passburg a Mikaela Mattse do Fidicich pozic), jakoz i radu projektd lokalniho vyznamu. Hned zkraje
roku si novinari také povsimli toho, Ze Skanska jako jedina z velké pétky nejvétsich prazskych rezidencnich
developeru promitla do cen svych bytd zvyseni DPH v plné vysi.

Plichta na 3. misté

Za spolecnostmi Orco a Skanska na skale barometru medialni prizné nasledovaly s pomérné velkym
odstupem firmy Ekospol a FINEP s 661, resp. 610 referencemi. Pritom o aktivitach Ekospolu média
informovala vesmés pochvalné, at’ uz to bylo ve spojeni s trzbami, které mél Ekospol v minulém roce mezi
developery nejvyssi (728 mil. K¢), vystavbou startovacich byt v Mécholupech nebo jubilejnim 40.
projektem spolecnosti v Uhrinévsi. Jistou vadou krasy pozitivniho medialniho obrazu byly snad jen zpravy o
zdrazeni bytd vynuceném ristem DPH v lednu. Jesté vice nez Skanska si ovsem Ekospol ziskal prizen
medialni sféry diky svym pribéZnym analyzovanim realitniho trhu, respektive prazského trhu s byty. (Jako
spravny top-manager tahl svou spolecnost i v medialnim smyslu slova jeji reditel i majitel Evzen Korec,
vlbec nejcitovanéjsi predstavitel developerské branze - personalni developerska hitparada bude na portalu
SF publikovana v nejblizsich tydnech).
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FINEP na sebe média upozornil predevsim plosnym zdraZenim bytu v reakci na zvySeni DPH. Pozdéji ale
vystoupil do popredi jeho marketing (prodlouzené vanocni slevy, moznost financovat i vybaveni bytd
hypotékou), kdyZ velkou pozornost novinaru vyvolaly aktivity firmy v segmentu druzstevniho bydleni
(spoluprace se Stavebnim bytovym druzstvem Praha, priprava projektu na Barrandové, u Hostivarské
prehrady a na Proseku). Kladné medialni body zacal FINEPu prinaset i projekt City West v prazskych
Stodulkach, kde developer v pribéhu tohoto roku uvital Komercéni banku a placl si na ekologické centréle s
Vodafonem.

Graf ukazuje medidlni prezenci jednotlivych developert dle poCtu prispévki v rozmezi 1.1.2012 a
31.7.2012.

Zabiraji soudy i statistiky

Publicita Central Group (455 prispévk() byla jisté k litosti jejiho staronového 100% majitele Dusana
Kunovského ve vleku soudniho li¢eni, v némz byvaly vykonny reditel firmy Ales Novotny a dalsi tri lidé celi
obvinéni z kraceni dani. Média nicméné zaznamenala i jinou udalost - v breznu predstavil Central Group z
titulu ,,nejvétsiho ceského rezidencniho developera“ na realitnim veletrhu ve francouzském Cannes
program podpory pro malé developery.

Trigema (296 vystupu) byla sklonovana predevsim ve zpravach, upozornujicich na znaéné mnozstvi
neprodanych byt(, tzv. ,lezak(“. Téch je udajné v Praze bezmala 7 000, coz odpovida témér dvouleté
poptavce, resp. absorpci prazského trhu. V médiich o tom casto mluvil jeji séf Marcel Soural, druhy
nejcitovanéjsi muz v branzi - stejné jako v pripadé Ekospolu mu to zajist'uji statistické vyzkumy, které
Trigema provadi uz delsi dobu. Lichotivou publicitu spolecnosti prinesly dokoncené a vyprodané Barevné
Letnany, na néZ ma bez prodleni navazovat projekt 2Barevné Letnany. A jesté néco zaznélo v médiich
hodné hlasité: Trigema neposkytuje slevy a soudé alespon podle jejiho reditele - je to tak dobre!

Autor je pracovnikem spolecnosti Newton Media, zabyvajici se analyzou a monitoringem tisku, rozhlasu,
televize, internetu a agenturniho zpravodajstvi. Zdstupce spolecnosti vystoupi 18. rijna na konferenci REM
, kde se ve svém prispévku bude zabyvat monitoringem a analyzou obsahu socidlnich siti.
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