Jeden zavreny obchod = dva nové
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Poradenska spolecnost JLL nedavno zverejnila studii ,,Destination Europe 2015, ktera se zabyva
zastoupenim a expanznimi plany 250 mezinarodnich maloobchodnich znacek na 57 klicovych evropskych
trzich. Vysledky studie ve srovnani s predchozim prizkumem na toto téma jasné ukazuji, Ze znacky stredni
cenové kategorie a prémiové znacky expandovaly rychleji nez zavedené luxusni znacky a diky tomu se v
Zebriccich posunuly smérem vzharu. Tak napriklad H&M nyni dohnalo Fetézec Zara a se 100% pfitomnosti na
vsech 57 kli¢ovych trzich v Evropé vedou tyto dvé znacky zebri¢ek zastoupeni na evropskych trzich
nasledovany retézci Mango a Body Shop.

Americané prevzali Stafetu

Znacky pGvodem ze Spojenych statl diky silné expandujicim prémiovym retézcim otevrely v Evropé za
posledni dva roky nejvice novych obchodu a vystridaly tak v ¢ele evropského Zebricku italské. Pritom
nejrychleji expandujicim maloobchodnikem byla americka prémiova znacka Michael Kors, nasledovana
spolecnostmi Superdry, Cos a 7 For All Mankind (se vsemi témito znackami s vyjimkou Cos spolecnost JLL
spolupracovala na realizaci jejich strategickych pland). Kromé toho v poslednich dvou letech znacné
rozsirilo své pokryti i mnoho evropskych znacek jako napriklad Ecco ¢i Hugo Boss. A podle odbornik(
muGzeme v dohledné dobé v Evropé ocekavat také novy priliv znacek z Asie a Tichomori.

»Ceska republika v tomto sméru nijak nezaostava za Evropou. V poslednich letech na nas trh vstoupilo
mnoho novych znacek jak z USA, tak z Evropy. Mezi nimi mizZeme jmenovat retézce Michael Kors, the
North Face, Superdry, Tiger, Tosca Blu, Minelli, le Temps des Cerises i Penny Black. Vétsina téchto
novackl otevira své obchody pouze v Praze, a to zpravidla prostrednictvim fransizy, spiSe nez pfimého
zastoupeni. Jiz zavedené znacky jako H&M a Mango se také snazi o dalsi expanzi a soucasné zvazuji
uvedeni novych konceptu,“ rika Beatrice Mouton, vedouci oddéleni maloobchodnich nemovitosti JLL pro
stfedni a vychodni Evropu, a dodava: ,,Praha pro mezinarodni znacky nadale zlstava nejatraktivnéjsim
trhem, at’ uz jde o stredni cenovy, prémiovy Ci luxusni segment, v némz jsme nedavno zaznamenali novy
priristek do Parizské ulice v podobé obchodu znac¢ky Moncler.“

Poptavka je silna, ale naroénéjsi

,Od posledniho prizkumu pred dvéma lety stoupl pocet znacek, jez maji alespon 80% zastoupeni na 57
klicovych evropskych trzich,“ rika Blanka Vackova, ktera se v JLL zabyva analyzou maloobchodniho trhu. Z
plvodné deviti takovych znacek se podle posledniho prizkumu JLL jejich soucet rozsifil na tfinact. Jednim
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z nich je napriklad retézec kavaren Starbucks, jeden ze dvou zastupcl tzv. sektoru Food & Beverages (jidlo
a napoje) v zebricku 25 nejvice expandujicich znacek. Tim druhym je Nespresso, které se v top zebricku
objevilo letos poprvé. Zatimco Starbucks v Ceské republice expandoval se svou siti kavaren také mimo
Prahu, Nespresso nedavno otevrelo sviij druhy prazsky obchod v nakupnim centru na Cerném Mosté.

V JLL ocCekavaji, Ze expanze maloobchodnich znacek v Evropé bude pokracovat stejné rychle jako doposud.
Pritom ovsem naroc¢nost na lokalitu i kvalitu samotné obchodni jednotky stoupa. James Brown, vedouci
pruzkumu maloobchodniho trhu JLL pro region EMEA narocnéjsi pristup najemc( v obchodnich komplexech
komentuje takto: , Kazdé otevreni nového obchodu je nyni mnohem peclivéji zvazovano a znacky maji na
vybirané lokace stale vyssi naroky. Zasadni zmény v samotné povaze maloobchodu je totiz nuti hledat nové
cesty a pristupy a podstatnym zplsobem tak ¢eri hladinu souc¢asného evropského retailu. Toto vSechno
vede k pomérné dynamickym zménam v ramci obchodni sité na evropskych trzich. V zasadé tak mizeme
rici, ze kazdy obchod, ktery byl v ramci zefektivnéni a prehodnoceni obchodni strategie v poslednich dvou
letech uzavren, nahradilo otevreni dvou Uplné novych obchodu.
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