,Retail“ dnes a v budoucnosti
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Pro vytvoreni genia loci obchodniho centra je podle P. Wojtusiak nezbytné, aby jeho podoba vychazela z
architektonického charakteru daného mista a neodcizovala se pouzitim néjakého grandidzniho a
abstraktniho designu. Cerpani inspirace z mistni identity je pfitom zvla$té duleZité tam, kde nakupni
centra vznikaji v centru starsich, Casto historickych mést. Prikladem je Trinity Leeds od Chapman Taylor,
coZ je Uspé3na novodoba interpretace méstskych viktorianskych pasazi. Ucta architektonického konceptu k
historii a atmosfére mésta vytvori silnéjsi nadcasovy koncept budouci identity obchodniho centra, nez jen
jednorazovy pocit okouzleni z originalniho a prekvapivého designu.

Od obchodu k polyfunkénim budovam

At uz historicky kontext, na ktery by mélo centrum navazat, existuje Ci nikoliv, je nezbytné, aby byl
vytvoren genius loci, ktery presahne samotnou potrebu ¢i funkci nakupu. Architekti proto musi pri tvorbé
maloobchodnich prostor stale vice brat na zretel nedostatecnost monofunkcnich maloobchodnich schémat,
které obvykle jsou jen ,krabici“ na obchody. Trend sméruje k polyfunkénim objektiim, ktera jsou schopna
prevzit dalsi funkce, napriklad komunitniho centra - kromé obchodnich kapacit tedy musi byt schopné
poskytnout zazemi napriklad pro modni prehlidky, televizni show a jiné sezonni udalosti. Soucasné se dnes
stava dalsim trendem stavét budovy, které v sobé kromé maloobchodu integruji ¢i dal vice dalSich Gceld,
jako je napriklad bydleni ¢i administrativa.

Zazitek nad nakup

,Od amerického modelu nakupniho centra, ktery prisel do Velké Britanie a celé Evropy v 60. a 70. letech,
jsme usli dlouhou cestu,“ rika P. Wojtusiak a dodava: ,,V 90. letech se obchodni komplexy posunuly dal od
mést v podobé regionalnich nakupnich center a rozlehlych ploch pro parkovani automobild. Az po roce
2000 si maloobchod nasel cestu zpét do mésta, a to se zamérem revitalizovat jejich centralnich lokality. “
Je jasné, Ze soucasné a budouci trendy v retailové vystavbé budou samotné nakupy a distribuci odsouvat
mirné do pozadi, ale o to vice se budou koncentrovat na vytvareni ,nezapomenutelnych* zazitkd pro
zakaznika. V dobé, kdy kazdy muaze koupit témér cokoli on-line, je dllezité, aby fyzické prodejny slouzily
jako kultovni, vlajkové obchody. ,,Zrejmé to nikdo nepochopil lépe nez Apple,“ vysvétluje Peter Wojtusiak.
,Proc lidé stoji ve frontach a dokonce kempuji pred obchodem Applu pri zahajeni prodeje nejnovéjsiho
iPhonu? Mohli by si ho koupit on-line, ale to neudélaji, protoZe samotny zazitek nakupu v unikatnim
prostoru je soucasti hodnoty vyrobku. “

Gastronomie a atmosféra

V budoucnu budou muset byt obchodni centra jesté vice integrovana do okolniho prostredi, byt interaktivni
a poskytovat radu sluzeb, véetné bohaté nabidky obchodll s potravinami a napoji, jakozto nedilné soucasti
celkové volnocasové nabidky. ,,Na internetu nemuzete jist,“poznamenava Peter Wojtusiak. Nakupni centra
se podle néj budou muset prizpusobovat celospole¢enskému trendu stravovat se ,,venku“. Aktualni vyzvou
pro architekty tedy je vytvorit takovy prostorovy koncept, ve kterém se budou lidé bavit, stravovat i
nakupovat. To vSe s jedinecnou a neopakovatelnou atmosférou, ktera bude vychazet z charakteru lokality
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a bude odpovidat zajmdm a potfebam komunity, jiz je centrum urceno. ,,Konec koncu lidé si stale ceni

moznosti potkavat se a nakupovat v realném svété. To je to, co budouci obchodni centra musi nabidnout,“
uzavira Peter Wojtusiak.

Americky model

» 60. a 70. léta - Do Velké Britanie a celé Evropy prichazi americky model obchodnich center

Regionalni obchodni centra

 80. léta - Velka Britanie zaziva boom retailovych staveb. Regionalni obchodni centra odtahuji
zakazniky z méstskych center.

Predméststska centra

» 90. léta - Pokracujici oblibenost velkych ,,mimoméstskych“ nakupnich center dosazitelnych autem

Revitalizace méstského centra

« 2000-2009 - Zacina revitalizace méstskych center rizena projekty, které kombinuji nakupovani s
jinymi aktivitami

Integrovana prostredi

o 2010 - 2019 - Jelikoz internet méni nakupni zvyklosti, maloobchodni centra v centrech mést se
stavaji plné integrovanymi stavbami

Budoucnost
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« 20. léta (2020-2029) - Maloobchodni architektura, ktera se vyviji s Casem, je interaktivni a poskytuje
radu sluzeb
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