Praha - regionalni obchodni velmoc
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Maloobchodnici zjevné reaguji jak na nemalou kupni silu obyvatel Prahy a celé Ceské republiky, tak na
vzrustajici prilis zahrani¢nich navstévnikd. Podle prehledu spolecnosti TripAdvisor ,,Top 10 Global City
Destinations 2016“ je Praha 4. nejnavstévovanéjsi evropskou turistickou destinaci. Prosperujici prazsky
maloobchodni trh pritom samozrejmé neusel zajmu realitnich investoru - podil ,,detailovych® transakci na
celkovych realitnich investicich CR proto rychle roste.

Parizsky luxus v Praze

Prazsky trh modernich maloobchodnich prostor vytvari predevsim nakupni centra a vele nich solitérni
obchody, z nichzZ se vét$ina reprezentativnich tzv. vlajkovych obchodi nachazi na hlavnich nakupnich
tridach v centru mésta - Na Prikopé, na Vaclavském nameésti a v Parizské ulici. ,,Situace v oblasti nakupnich
center se dlouhodobé neméni. Majitelé $pickovych nakupnich center maji diky silnému zajmu najemcu
velmi vyhodnou vyjednavaci pozici. V pripadé, Ze se uvolni néjaka jednotka, prakticky okamzité se vytvori
fada vaznych zajemcd. Najemné nejlepsich maloobchodnich prostor v nakupnich centrech se pohybuje na
arovni 110 eur za metr plochy a mésic,“ rika Tomas Soukup z JLL. Doménou luxusnich znacek je PariZska
ulice, ktera spojuje Staroméstské namésti s brehy Vltavy. Dnes se tady nachazi vice nez 40 obchodu
globalnich luxusnich znacek, z nichz 15 provozuji tyto znacky primo. Zajem o prestizni adresu, ktery
Parizska ulice kvili fyzickym limitdm neni schopna uspokojit, se preléva do i sousednich ulic Siroké,
KostecCné a ¢asteCné na Staroméstské namésti. Primérné najemné v obchodech tady dosahuje Urovné 185
eur/m2/mésic (jednotka o velikosti 100 m2 v dané lokalité).

Kao-tche-wa aneb Kotva

,V prubéhu Ctvrtstoleti od tzv. sametové revoluce se skladba nakupujicich v obchodech na Parizské
proménila. Zatimco tésné po revoluci to byli predevsim cizinci, kteri v Praze bud’ pracovali, nebo ji
navtivili jako turisté, Cesi tvorili minoritu. Po prelomu tisicileti se zacali ve vétsi mife pridavat i Cesi.
Proménila se také skladba cizincd,“ Fika Blanka Vackova z JLL. Podle spole¢nosti Global Blue v CR v
lonském roce z navstévnikd ze zemi mimo EU nejvice utraceli ¢insti turisté (jejich podil vzrostl ze 14 % v
roce 2014 na 25 % v roce 2015), oproti tomu nakupovani ruskych turistt - tradi¢nich lidrd Zebricku -
pokleslo ze 44 % v roce 2014 na 24 % v roce 2015. ,,Zajmu Cinskych a obecné asijskych turistd o Prahu
nahrava i nové otevrené primé letecké spojeni mezi Prahou a Pekingem v zari roku 2015 a mezi Prahou a
Sanghaji v dubnu 2016,“ dodava Blanka Vackova, O rostoucim vyznamu navstévnikd z CLR svéddi i
nejnovéjsi marketingova aktivita obchodniho domu Kotva, ktery predstavil svij oficialni nazev i v ¢instiné:
Kao-tche-wa.
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Priliv investic sili

Prosperujici maloobchodni trh v Praze a v Ceské republice samoziejmé laka investice. V roce 2015

smérovalo do sektoru maloobchodnich nemovitosti 1,12 miliardy eur, coz je 42 % celkového objemu
realitnich investic v Ceské republice. Nejvétsi transakci lofiského roku byl prodej nakupniho centra
Palladium, které koupila spolecnost Union Investment za 570 milionu eur.

,Povzbudivy ekonomicky rlist, moderni a vysoce kvalitni maloobchodni nemovitosti, nizka uroven osobniho
zadluzeni a rostouci Gtrata na obyvatele Cini z ¢eského maloobchodu zajimavy cil aktivit jak domacich, tak
mezinarodnich investort. BEhem roku 2015 jsme zaznamenali vzristajici zajem o nakupni centra v Praze,
dale regionalni maloobchodni projekty, outlety a v neposledni radé i o nemovitosti na vyhlasenych
nakupnich tridach. Zda se, ze tento trend bude pokracovat i v roce 2016. Nneutuchajici zajem o tento
sektor potvrzuje mnozstvi jiz rozjednanych transakci a pokracujici silna poptavka,“ uzavira Stuart Jordan z
JLL.
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